Forslag till Kyrkslatts kommuns modell for idrotts- och kultursponsring samt pilotprojektet for
sponsring med Kirkkonummi Rangers

Kommunstyrelsen 30.09.2024 § 294

568/00.04.02/2024

Beredare Kommundirektor Virpi Sailas
kommunikationschef Rami Niittysalo
fornamn.efternamn@kirkkonummi.fi, tfn 09 29671 (véxel)

Beslutsforslag Kommundirektor Virpi Sailas

Kommunstyrelsen beslutar godkanna Kyrkslatts kommuns modell for
idrotts- och kultursponsring samt pilotprojektet fér sponsring med
Kirkkonummi Rangers enligt redogérelsedelen.

Behandling Representanterna for Rangers, Jari Kallio och Jan Froberg, presenterade
arendet i borjan av sammantradet och [dmnade darefter sammantradet kl.
16.52.

Kommunfullmaktiges ordférande Tony Bjérk lamnade sammantradet under
behandlingen av denna paragraf kl. 17.11.

Ordféranden forklarade diskussionen avslutad och konstaterade att
ledamot Sanni Jappinen under diskussionens gang hade gett féljande
forslag om bordlaggning:

Forslaget bordlaggs for behandlingen av budgeten, varumarkesfornyelsen
och uppdateringen av kriterierna fér samarbetet och férslaget forelaggs for
beslutsfattande i samband med den gemensamma anst6kan om idrotts-
och kultursponsring. D& har aktérerna i Kyrkslatt jamlika mojligheter att
ansOka om marknadsforingssamarbete.

Bordlaggningsférslaget understdddes av Saara Huhmarniemi.

Bordlaggningsforslaget godkandes inte enhalligt, sa ordféranden
konstaterade att man méaste rosta om saken.

Ordféranden foreslog att man réstar om arendet sa att de som understoder

utgangsforslaget rostar ”ja” och de som understdéder Sanni Jappinens
bordlaggningsforslag rostar "nej”.

Omroéstningspropositionen godkandes.
Vid omréstningen gavs 8 ja-roster, 2 nej-roster och 3 rostade blankt.

Fortsatt behandling av arendet fick fler roster s& man beslutade fortsatta
behandlingen av arendet.

Ja-roster: Piia Aallonharja, Ari Harinen, Anna Sahiluoma, Kati Kaihlaranta,
Timo Haapaniemi, Matti Kaurila, Antti Kilappa och Anneli Granstrém

Nej-roster: Saara Huhmarniemi och Sanni Jappinen.
Blankt rostade: Carl-Johan Kajanti, Anna Aintila och Ulf Kjerin.

Beslut Kommunstyrelsen beslutade enligt férslaget.
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Redogobrelse

Kyrkslatts kommun vill genom sponsring, det vill saga
marknadsforingssamarbete, synas inom idrott och kultur genom lag och
grupper, enskilda personer eller evenemang. Sponsring ar ett av Kyrkslatts
kommuns satt att kommunicera sina 6ften och mal.

Kommunen vill fa en motprestation for det stéd som beviljas genom
sponsring. Den énskade motprestationen kan till exempel vara att utveckla
kommunens image, mediesynlighet eller att forbattra kAnnedomen om
kommunen. Sponsringen baseras pa Kyrkslatts kommuns strategi,
strategiska mal och varumarkesloftet som hanfor sig till varumarket som
fornyas i slutet av 2024.

Ansokan om sponsring
Ansdkningstiden fér sport- och kultursponsring ar i januari, fran 1.1 till 31.1.
Ansokan sker via ett elektroniskt formular pa kommunens webbplats.

En sektorsdvergripande sponsorarbetsgrupp, som verkar under
kommunstyrelsen, utses i Kyrkslatts kommun och baserat pa
ansokningarna valjer gruppen de objekt som ska stddjas, stddbeloppen
samt langden och detaljerna for partnerskapen.

Som ett pilotprojekt fér sponsringen foreslas ett
marknadsforingssamarbete med Kirkkonummi Rangers pa féljande villkor:

Pilotprojekt: Marknadsforingssamarbete mellan kommunen och
Kirkkonummi Rangers herrepresentationslag

Kyrkslatts kommun har i ar férnyat sin strategi och kommer ocksa att
fornya sitt varumarke under slutet av aret. Malet med varumarkesarbetet ar
att utgdende fran kommunstrategin for Kyrkslatt bygga ett nytt uttryck och
en ny story som Okar attraktionskraften, intresset och kdnnedomen. | och
med det nya varumarket sdéker man naturliga marknadsféringsmaojligheter
for att framja Kyrkslatts synlighet och valkandhet pa bade regional och
nationell nivd genom samarbete med lokala aktorer.

Kirkkonummi Rangers herrepresentationslag spelar innebandy i den
nationella divisionen Inssi-Divari, p& den nasthégsta nivan.
Marknadsforingssamarbetet med ett idrottslag som spelar pa nationell niva
ger kommunen en bra mdjlighet att sprida det nya varumarket genom lokal
forankring, samarbete och kvalitet.

Detta samarbete skulle ocksa framja genomférande av Kyrkslatts
kommuns strategi i praktiken: Kyrkslatts budskap féormedlas i samarbete,
modigt och i en levande miljo. Kirkkonummi Rangers, som erbjuder
fritidsaktiviteter for unga och barn, delar varden med kommunens strategi:
tilsammans skapar vi en vaxande och larande kommun.

Marknadsféringssamarbetet med ett innebandylag pa nationell niva ger
Kyrkslatt regional och nationell synlighet genom matchevenemang som
samlar manniskor, marknadsféringsmaterial som aterkommer i sociala
medier och online samt genom nationellt TV-sdnda matcher. Detta
samarbete nar aven ut till besékande personer fran andra orter som reser
till Kyrkslatt for matcherna.

Malen for marknadsféringssamarbetet:
e Skapa en positiv bild av Kyrkslatts kommun bade regionalt och
nationellt.



Beslutshistoria

o Ge kommunen mgjlighet att n4 nya invanare samt personer fran andra
orter genom en ny marknadsféringskanal.

e Sprida kommunens marknadsféringskommunikation enligt den nya
varumarkesstrategin pa ett nytt satt och till en ny publik.

¢ Ge kommunen och dess nya varumarke en ny permanent annonsplats
bade live och digitalt i Jokirinne (hallen fér matchevenemang och
sandningar samt tv-sandningar).

Marknadsforingsarbetets form och mal:
Marknadsforingssamarbetet erbjuder kommunen synlighet vid
matchevenemang pa lokal och nationell niva och pa sociala medier:

e Man later trycka kommunens logo pa herrepresentationslagets
matchdrakter

e Man spelar upp kommunens reklamvideo vid lagets hemmamatcher pa
mediatavlan

e Man spelar upp kommunens reklamvideo vid matchevenemangen i
direktsdnda nationella matchsandningar

e Foreningen visar upp Kyrkslatts marknadsféringsmaterial vid
matchevenemang:

o Reklam med kommunens logotyp vid sidlinjen vid planens kant.

o Rollups/fotovaggar enligt kommunens varumarke i hallens entré
for medieintervjuer och foton.

o Foreningen delar ut Kyrkslatts kommuns eget pris till
bortaspelare vid matcherna: en varumarkesprodukt vald av
kommunen - behdvlig mangd levereras till féreningen i bérjan
av sasongen och féreningen annonserar priset enligt
kommunens 6nskemal.

e Foreningen visar upp kommunens logotyp och slogan pa féreningens
webbplats, pa sociala medier och vid matchevenemang samt férbinder
sig till att formedla kommunens varumarkesberattelse vid
matchevenemang pa ett satt som lampar sig till sammanhanget.

e Kommunens regelbundna synlighet i lagets sociala medier och
uppdateringar.

e Foreningen lagger in representationslagets matchevenemang i
kommunens elektroniska evenemangskalender
(tapahtumat.kirkkonummi.fi).

Kommunens ersattning for ovan ndmnda marknadsforingssamarbete med
Kyrkslatt Rangers herrepresentationslag ar 10 000 euro fér sdsongen
2024-2025. Samarbetet inleds omedelbart efter att kommunens
varumarkesfornyelse ar klar i slutet av 2024. Kommunen utvarderar
marknadsfoéringssamarbetet och dess resultat direkt efter sasongen 2024-
2025.

Kommunstyrelsen 24.06.2024 § 223

Beredare

Beslutsforslag

Kommundirektor Virpi Sailas
kommunikationschef Rami Niittysalo
fornamn.efternamn@kirkkonummi.fi, tfn 09 29671 (véaxel)

Kommundirektoér Virpi Sailas

Kommunstyrelsen beslutar
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Behandling

Beslut

Redogoérelse

1

bevilja Kirkkonummi Rangers herrepresentationslag 10 000 euro i
sponsorbidrag pa de grunder och villkor som namns i redogérelsen. Ett
separat avtal om samarbete ingds och kommundirektéren undertecknar
avtalet.

2

att man skapar regler for kommunen for hur man ska stdda individuella
idrottare fran Kyrkslatt. Reglerna forelaggs kommunstyrelsen for beslut
under hosten 2024.

Ordféranden forklarade diskussionen avslutad och konstaterade att
styrelsens andra vice ordférande UIf Kjerin hade gett féljande
remitteringsforslag:

Jag foreslar att arendet remitteras for ny beredning, som grundar sig pa ett
tydligt val och att man lyfter fram den synlighet som avtalet medfér med
hansyn till alla grenar.

Remitteringsforslaget understdddes av Saara Huhmarniemi, Markus
Myllyniemi, Kati Kaihlaranta och Anna Aintila.

Remitteringsforslaget godkandes enhalligt efter att ordféranden hort sig for
om det.

Kommunstyrelsen beslutade enhalligt remittera arendet for ny beredning.

Kyrkslatts kommun fornyar sitt varumarke under aret som pagar. Malet
med arbetet ar att utgaende fran kommunstrategin for Kyrkslatt bygga ett
nytt uttryck och en ny story som attraktionskraften, intresset och
kannedomen. Det nya kommunvarumarket publiceras i slutet av aret och
samtidigt séker man naturliga samarbetsmojligheter for att utvidga
synligheten for Kyrkslatts nya varumarke till nationell nivéd genom lokala
aktorer.

Genom idrotten har kommunen méjlighet att fa positiv nationell synlighet
enligt strategin genom att stdda lokala aktdrer. Kommunen har under de
senaste aren anda inte haft nagra riktlinjer fér marknadsférings- eller
sponsorsamarbete géllande idrottare och idrottsféreningar/lag pa nationell
toppniva. Man borde skapa regler och praxis for kommunen till exempel for
beviljande av arligt marknadsférings-/sponsorbidrag om 1000-2000 euro till
individuella idrottare fran Kyrkslatt som idrottar pa nationell toppniva.

Kirkkonummi Rangers

Kirkkonummi Rangers herrepresentationslag spelar innebandy i den
nationella divisionen Inssi-Divari, som ar det nasthogsta tavlingsserien i
Finland. Serien har nationell tv-synlighet och féljs av 6éver en miljon
finlandare. Nivan i fraga satter betydande krav saval pa foreningens
verksamhet som pa ordnandet av matchevenemang.

Mal for samarbetet:

e Skapa en positiv bild av Kyrkslatts kommun pa riksomfattande niva

e Fora féreningen narmare kommuninvanarna

o Mojliggdra innebandyspel pa huvudserieniva i Kyrkslatt och ge
kommuninvanarna idrottsupplevelser genom att erbjuda hégklassiga
matchevenemang



Samarbetets form och mal:

Kommunens ersattning fér samarbete med Kirkkonummi Rangers H1-
representationslag skulle vara 10 000 euro till laget for sdsongen 2024-
2025. Samarbetet skulle inledas direkt da kommunens nya varumarke ar
fardigt i slutet av ar 2024.

Samarbetet erbjuder kommunen synlighet vid matchevenemang pa lokal
och nationell niva och pa sociala medier:

Man later trycka kommunens logo pa herrepresentationslagets
matchdrakter

Man spelar upp kommunens reklamvideo vid lagets hemmamatcher
minst tre ganger pa mediatavlan

Man spelar upp kommunens reklamvideo vid matchevenemangen i
direktsdnda nationella matchsandningar

Man har kommunens logo och slogan framme pa féreningens
webbplats, sociala medier och matchevenemang

Kommunens regelbundna synlighet i lagets sociala medier och
uppdateringar



